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Gestaltungsgrundlagen

Vom Corporate Design des Bistums bis zur Plakatgestaltung
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Das Bistumswappen kombiniert mit der Mitra

ist das Markenzeichen des Bistums Augsburg.

Gleichzeitig bildet es als Signet die Basis fir
das Corporate Design.

BISTUM AUGSBURG

Das Wappen ist elementarer Bestandteil des
Logos (der Wort-Bild-Marke) und definiert
die drei Hauptfarben Rot, Silber/Grau und
Schwarz.

Ausfiihrliche Erlauterungen rund um das
Bistumslogo und wie dieses verwendet wer-
den darf, gibt es fiir Mitarbeiter der Diozese
im Intranet. Uber ,Verzeichnisse“ gelangen
Sie unter ,,Corporate Design“ zu ,,Corporate
Design Manual“: Verzeichnisse — Dokumente
— Corporate Design — Allgemein —
Corporate Design Manual.

GESTALTUNG: CORPORATE DESIGN

1 Das Corporate Design:
wiedererkennbar und einzigartig

Unsere Diozese Augsburg ist einzigartig.* Dies darzustel-
len ist die Aufgabe des Corporate Designs (CD). Das CD
wird dazu verwendet, die Kommunikation nach innen und
auRen einheitlich und unverwechselbar darzustellen. Da-
bei geht es um die Wiedererkennung des Bistums Augs-
burg als moderne und zeitlose Institution.

So vielseitig die einzelnen Bereiche und Abteilungen des
Bistums Augsburg sind, so unterschiedlich sind auch die
Publikationen. Diese richten sich an verschiedene Ziel-
gruppen und umfassen ein breites Themenspektrum. Das
CD ordnet diese Vielseitigkeit und macht sie als Einheit
sichtbar. Als Herausgeber von unterschiedlichen Medien
ist das Bistum Augsburg eindeutig zu erkennen, ohne da-
bei auf Kreativitdt und Differenzierung verzichten zu mis-
sen. Das CD wird kontinuierlich weiterentwickelt. Es wer-
den Anwendungsbeispiele und Designvorlagen im Intranet
bereitgestellt. Achten Sie auf entsprechende Hinweise!

Ebenso wie das CD die Wiedererkennbarkeit nach aulen
hin steigert, starkt es intern die gemeinsame ldentitdts-
grundlage. Deshalb ist es wichtig, das CD in allen Kommu-
nikationsmedien des Bistums Augsburg umzusetzen.

Fiir die Verbreitung des CD sind Sie gefragt! Wenn Sie
didzesane Materialien veroffentlichen, tragen Sie dazu bei,
das Bistum Augsburg zu prdasentieren. Nehmen Sie sich
diese Richtlinien zu Herzen und achten Sie auf die rich-
tige Verwendung von Logo, Farbe und Schrift!

Das CD-Manual hilft Ihnen dabei, die Vorgaben im tagli-
chen Gebrauch verbindlich anzuwenden. In der Hoffnung,
dass auch Sie sich mit dem CD identifizieren kénnen und
das einzigartige Erscheinungsbild unserer Di6zese gerne
mittragen, wiinscht lhnen die Abteilung Offentlichkeitsar-
beit und Medien viel Spal bei der Gestaltung von Broschii-
ren, Flyern und Texten.

Pfarreien und Pfarreingemeinschaften sind eigenstidndige
Kirchenstiftungen und miissen das CD des Bistums nicht
beachten. Natirlich kdnnen sie Teile daraus verwenden
wie etwa die Schrift oder die Farben. Das Bistumslogo ist
allerdings den Dienststellen der Di6zese vorbehalten.

*) Wenn Sie ,unsere Diozese" mit dem Namen lhrer Pfarrei
oder lhres Verbandes tauschen, werden Sie sehen: Ein
Corporate Design ist nicht nur fiir das Bistum wichtig,
sondern auch fiir Sie!
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GESTALTUNG: PLAKAT

2 Plakatgestaltung

Die erste Frage lautet: Wo soll das Plakat platziert wer-
den? Ist es ein Banner am Kirchturm, ein Aushang fiirs
schwarze Brett zum Selbstausdrucken, ein querforma-
tiges Schaukastenplakat, ein hochformatiges fiir die
Litfass-Saule oder eine quadratische Hinweistafel? Da-
raus ergibt sich die Gestaltung und die Art der Produk-
tion.

Die zentralen Elemente wie Kernaussage und Hauptmotiv
sollten moglichst prominent und gut sichtbar positioniert
werden. Dabei ist es wichtig, dass sich Bild und Text in ihrer
Aussage erganzen und/oder unterstiitzen. Es sollte mog-
lichst nur ein Element im Vordergrund stehen, da Plakate
vor allem auf die Ferne wirken miissen. Dieser Blickfang
sollte im Vergleich zu anderen untergeordneten Elementen
(Untertitel, Internetadresse) am groRten angelegt werden.

Der Aufbau lenkt den Blick

Damit der Betrachter beim Vorbeigehen sofort erkennt,

worum es geht, ist es wesentlich, seinen Blick zu lenken.

Deshalb sollte das Plakat aus mdoglichst wenigen Elemen-

ten bestehen. Was ist der Hauptblickfang? Er soll Neugier,

Vorfreude und Aufmerksamkeit wecken. Wohin soll der

Betrachter dann als Nachstes schauen? (Signal-)Farbe,

GroRe, ... Die Platzierung der weiteren Elemente muss gut

aufeinander abgestimmt und klar getrennt werden:

- Kernaussage, Aufmacher (zum Beispiel ein emotionales
Bild)

- Titel (& Untertitel)

- Hintergrund(-bild/-farbe/-grafik/- ...)

- Logo(s)

- eventuell weitere(s) Bild(er)

Mut zur Farbe

In unserer reizliberfluteten Welt wird es immer schwieri-
ger, den Blick des Passanten mit einem Plakat einzufangen.
Knallige Farben und starke Kontraste steigern die Auf-
merksamkeit. Nutzen Sie deshalb gezielt die Wirkung von
Farben: Ein nur in Grautdnen gehaltenes, eher farbloses
Motiv, aber auch ein sehr buntes und dadurch tGberladenes
Motiv, werden leichter libersehen. Es kommt allerdings
auch immer auf das Umfeld an: Zwischen stark farbiger
Plakatierung kann ein Schwarz-WeiR-Plakat durchaus auf-
fallen. >
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GESTALTUNG: PLAKAT

Plakate nur mit Text gestalten

Oft fehlen die passenden Bilder zur Plakatgestaltung. Auch
reine Textplakate kdnnen eine ebenso starke Wirkung er-
zielen. Doch auch hier gilt: Weniger ist mehr! Man sollte
nicht zu viele Worte machen: Fiunf Worter reichen meist
aus, um das Wichtigste zu sagen. Die einzelnen Texte sollen
sich gut voneinander abgrenzen, etwa durch Freirdume
oder unterschiedliche SchriftgroRen. Akzente kénnen durch
den Mengenkontrast geschaffen werden: viel - wenig.

Auf gute Lesbarkeit achten

Soll ein Plakat auch auf gréRere Entfernung wirken, ist es
besonders wichtig, die Uberschriften so groR zu setzen,
dass sie gut lesbar sind. Je kiirzer die Betrachtungszeit,
desto groRer missen Titel und Motiv sein. Am besten nicht
mehr als drei SchriftgréRen und Schriftarten pro Plakat
verwenden! Auch bei groRer Schrift moglichst auf starke
Kontraste achten (zum Beispiel schwarz auf gelb). Als
Faustregel gilt: Je kleiner die Schrift, desto groRer muss
der Kontrast zwischen Text und Hintergrund sein.

Die Plakate sollen zu den anderen Drucksachen passen

Wichtig fur die Wiedererkennung ist ein einheitliches Er-
scheinungsbild fiir alle veroffentlichten Medien der Pfarrei
(-engemeinschaft) - wie Plakate, Flyer, Pfarrbrief, Home-
page etc. Wenn das Logo stets an gleicher Stelle steht, in
GroRe und Hintergrund auf allen Drucksachen wiederkehrt,
kénnen diese sofort der Pfarrgemeinde zugeordnet werden.

Schau mich an: Wer lacht, gewinnt

Nicht umsonst werben Magazine mit strahlenden Gesich-
tern auf ihren Titelseiten um Aufmerksamkeit. Direkter
Blickkontakt gepaart mit einem sympathischen Lacheln
spricht den Betrachter besonders an. Gesichter kbnnen je-
doch auch den Blick auf die Kernaussage des Plakats len-
ken. Bei der Bildauswahl die Zielgruppe beachten! Ach-
tung: Bei Veranstaltungen fiir Senioren mindestens zehn
Jahre jiingere ,Models* wahlen!

Mit starken Emotionen zum Glauben einladen

Die Kirche sollte attraktiv, aber authentisch beworben wer-
den, indem man positive Geflihle weckt: Das Interesse fiir
die Veranstaltung steigt und das Plakat bleibt besser in
Erinnerung.
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Doch dabei keine oberflachliche Frohlichkeit verbreiten,
sondern echte Freude, aber auch Trauer in der Gestaltung
ausdriicken. So kénnen auch bewusst ,schwierigere emo-
DAMIT LEBEN GELINGT = tionale Themen" gewdhlt werden, wenn sie es schaffen,

IST QRS lsE GOl Neugierde zu wecken (Plakat links).
BIS IN DEN TOD.

Absender

Wichtig: Druckwerke miissen laut Bayerischem Pressege-
setz (BayPrG) (Art. 6 / Art. 7) ein Impressum enthalten. Das
gilt nicht nur fir Blicher und Zeitschriften, sondern auch fir
Plakate und Flyer:

Druck: Druckerei, Ort
Herausgeber: Kath. Kirchenstiftung Gemeinde
Anschrift des Pfarrbiiros

ASCHERMITTWOCH DER KUNSTLER | 13. FEBRUAR 2013

Bitte beachten Sie hierzu die Vorgaben des Bayerischen
Pressegesetzes im Kapitel ,Rechtliche Vorgaben®.

zusammengestellt von Sonja Haller und Iris Hahn

IHRE ANSPRECHPARTNERIN:

Iris Hahn

Abteilung Offentlich-
keitsarbeit und Medien
E-Mail: iris.hahn@
bistum-augsburg.info
Telefon: 0821 3166-8325



https://www.gesetze-bayern.de/Content/Document/BayPrG
https://www.gesetze-bayern.de/Content/Document/BayPrG
mailto:iris.hahn%40bistum-augsburg.info?subject=
mailto:iris.hahn%40bistum-augsburg.info?subject=
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IHRE ANSPRECHPARTNERIN:

Iris Hahn

Abteilung Offentlich-
keitsarbeit und Medien
E-Mail: iris.hahn@
bistum-augsburg.info
Telefon: 0821 3166-8325

GESTALTUNG: FLYER

3 Gestaltung eines Faltblatts

Ob Pfarrfest, Weihnachtsgottesdienst oder Kinderbibeltag -
Flyer werben und laden ein. Die Tipps der Seiten 4 und 5 zur
Plakatgestaltung konnen Sie dabei gerne auch auf das Layout
eines Flyers Ubertragen.

Format und Papier

Die Moglichkeiten fiir Formate sind heute fast unbegrenzt.
Weit verbreitet sind DIN A5 (10,5x 14,85 cm), es kann aus DIN
A4-Bogen durch Falzen gewonnen werden, ist sehr kosten-
ginstig und in der Druckerei erweiterbar auf das Format
16x24 cm. DIN A4 (21x29,7cm) ist ein langweiliges Format
und wird interessanter, wenn man es in der Héhe abschneidet
oder etwas breiter ldasst (das ist in der Druckerei moglich).
Natirlich ldsst sich DIN A4 auch zweimal auf 10x21 cm falten.

Viele gestalten direkt am Bildschirm. Allerdings sollten Sie
sich daruiber klar sein, dass Sie sich leicht verrennen kdnnen.
Sie vergroRern, verkleinern, verschieben, l6schen fligen ein
und kommen im Grunde nicht wirklich zum Ziel. Besser ist es,
sich ein Stiick Papier zu nehmen, es auf die gewlinschte Gro-
Re zu falten und eine Skizze anzufertigen. Wenn Sie dann
noch die Fragen unten beantworten, steht einem guten Flyer
fast nichts mehr im Wege.

Die Papierstarke nicht zu dinn wahlen, schliellich soll bei
beidseitigem Druck maoglichst wenig durchscheinen. Alles
was dicker ist als 170g ldsst sich schlecht falten. Denken Sie
bei allen Formaten daran, wie die Verteilung erfolgen soll,
sonst kénnten Sie bose Uberraschungen beim Porto erleben.

Wenn Sie eigene Faltbldtter erstellen und eine Falzmaschine
haben oder Mitarbeiter, die gerne falten, sollten Sie auch
Uberlegen, ob andere Falzmdglichkeiten denkbar sind.

Packende Uberschriften wiahlen

»Am 17. Mdrz haben Sie ein Problem weniger!“ Diese Uber-
schrift macht neugierig, weil jeder wissen will, welches Prob-
lem er dann nicht mehr hat. Uberlegen Sie sich flotte Uber-
schriften fir Ihre Faltblatter. Eine Grundregel heif’t:
In den ersten drei bis finf Sekunden muss die Botschaft ins
Auge springen, ansonsten versagt die Werbebotschaft. Was
in den ersten finf Sekunden nicht kommuniziert wird, kommt
nicht riber. Probieren Sie es doch gleich einmal:
Schauen Sie sich fiinf bis zehn Sekunden ein Faltblatt an und
Uiberlegen Sie danach die folgenden Fragen:
Was ist die Botschaft?
Was habe ich von diesem Angebot?
Was ist mein Vorteil?

zusammengestellt von Viktoria Zéich
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